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تکنولوژي فرهنگيرشته آموزشی

هدف اصلی تبلیغات چیست ؟ 1-

ب -الف -

د -ج -

افزایش تدریجی فروشافزایش سریع فروش وبرندسازی

 عروفیتسرروب رردن رالهای  ررکتای  مابب

فر ول نوین  وفقیت در پیام بازاریابی چیست ؟ /-

ب -الف -

د -ج -

وقفبا جذبا دادن اطلااتا پیمشتادروبرو دن با  خاطب ا عرفی رالااصراربرررید

روبرو  دن با  خاطب  شاسب و دادن پیمشتاد  شاسبروبرو  دن با  خاطب  شاسب ااغراق رردن وفروش بال

برای پیام های بازاریابی  وثر  غز درچب حالکی باید با د ؟ 1-

ب -الف -

د -ج -

حالت بکاحالت آلفا

حالت دلکاحالت تکا

راز  وفقیت در تبلیغات ایشکرنکی چیست ؟ 4-

ب -الف -

د -ج -

قیمت بال گذا کن  بشی برریفیت بالدسکرسی آسان  مکری بب فرو شدگان

قیمت  شاسب دا کنزیر قیمت گذا کن

دو راه اصلی در تبلیغات در ایشکرنت ردا شد ؟ 5-

ب -الف -

د -ج -

دا کن وبسایت حرفب ای ادا کن نماد الککرونیکدا کن  ماره تلفن ثابت و  وبایل

وب سایت حرفب ای ادا کن  ماره تلفن ثابت و  ویایلدا کن وب سایت و تبلیغ در سایت های پربیششده

تبلیغات  ررکتای روچک چگونب باید با د ؟ 6-

ب -الف -

د -ج -

درحدواندازه  ررکتای روچکهمانشد  ررکتای بزرگا وسیع با د

تبلیغ فقط با رارت ویزیتاحکیاج بب تبلیغ نیست

برای فروش بتکر در یک فرو گاه ارائب ردام گزیشب صحیح است ؟ 7-

ب -الف -

د -ج -

دا کن رالبا قیمت پاییندا کن رالبا قیمت  شاسب

دا کن قیمت  کوسطدا کن رال هو با قیمت بالوهو پایین

تبلیغات ا کراری  ررکتا چب نکیجب ای رواهد دا ت ؟ 8-

ب -الف -

د -ج -

فروش برای هر دو گروه  ررت ها بال  ی رودفروش را پایین  ی آورد

تاثیری نداردفروش برای یک گروه بیمکر وبرای گروه دیگر رمکر  ی  ود.

آگتی تبلیغات در  عرفی رال چگونب باید با د ؟ 9-

ب -الف -

د -ج -

تمام جزئیات را  رح دهددرباره جشس رلی گوئی رشد

نقاط ضعف رود را روب جلوه دهد.نقاط قوت رود را روب جلوه دهد

اولین گام در ارائب طرح اسکثشائی فروش چیست ؟ 10-

ب -الف -

د -ج -

دا کن برنا ب ریزی فروشدا کن دلیلی برای  مکری رب چرا باید از آنجا ررید رشد.

دا کن انگیزه بال و رلقیت بالدا کن هزیشب بال

الت ور کسکب  دن  ررکتا و  ماغل روچک چیست ؟ 11-

ب -الف -

د -ج -

ندا کن  مکری رافیندا کن بازاریاب

ندا کن رلقیتندا کن پول رافی

چرا  ررکتای روچک نمی توانشد از تبلیغات  ررکتای بزرگ الگوبرداری رششد؟ 1/-

ب -الف -

د -ج -

چون  ررکتای بزرگ روی برندسازی رار  یکششدوبرای ایشکارچون  ررکتای بزرگ اجازه چشین راری را بب انتا نمیدهشد.
هزیشب بالیی  ی پردازند .

چون  ررکتای روچک  حصول  شاسب ندارند.چون  ررکتای روچک دانش رافی ندارند.

دو ین گام از فر ول نوین  وفقیت در پیام بازاریابی چیست ؟ 11-

ب -الف -

د -ج -

دفع  شاسبجذب

دادن اطلااتگرفکن اطلاات

پیا تای بازاریابی  ررکتای نا وفق چگونب است ؟ 14-

ب -الف -

د -ج -

 غزرادر حالت آلفا نگاه  ی دارد و غزهیچگونب توجتی بب
تبلیغات نمان نمی دهد .

 غز را در حالت آلفا نگاه  ی دارد و  غزجذب تبلیغات  ی
 ود .

 غز در حات بکا نگب  ی دارد و  غز هیچگونب توجتی بب تبلیغات
نمان نمی دهد

 غز در حالت بکا نگب  ی دارد و جذب تبلیغات  ی  ود

پیا تای بازاریابی  ررکتای  وفق چگونب است ؟ 15-

ب -الف -

د -ج -

 غز در حالت بکا غز را در حالت آلفا

 غز در حات دلکا غز در حالت تکا
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برای ایجاد تبلیغات پرفروش انجام تحقیقات درچب  وردی انجام باید  ود ؟ 16-

ب -الف -

د -ج -

بر روی رقیبان و  مکریان احکمالیبر روی رقیبان و  حصولت آنتا

تحقیق بر روی افراد  کخصصبر روی  یزان سوددهی  ررت

دربخش تبلیغات بتکر است بب ............ حصول تارید رششد نب بر............... 17-

ب -الف -

د -ج -

 زایا- ضرات مخصات-  زایا

 زایا-  مخصات مخصات - اشوان

نکات رلیدی را در رجای تبلیغ قرار دهیو ؟ 18-

ب -الف -

د -ج -

بالی اشواندر زیر اشوان

در سراسر تبلیغدر زیر اشوان یا قبل از قیمت  حصول

راز  وفقیت در بازاریابی چیست ؟ 19-

ب -الف -

د -ج -

قیمت بالقیمت پایین

قانع سارکن  مکری بب ایشکب با ررید از  ا سود زیادی  ی بردقیمت  شاسب

در بازاریابی رب قیمت ثابت وبتو نردیک است ردام اا ل  ی تواند  حرک با د ؟ /0-

ب -الف -

د -ج -

 رجوع رردن  حصولتخفیف

دا کن دللبرپایی نمایمگاه

تحویل  حصول بب  مکری چگونب باید با د ؟ /1-

ب -الف -

د -ج -

روتاه  دتطولنی  دت تا حصول بزرگ جلوه رشد.

هو بلشد  دت و هو روتاه  دتنب روتاه  دت نب طولنی  دت

آگتی  وفق چب نوع آگتی است ؟ //-

ب -الف -

د -ج -

فرد را وادار بب فکر رشد.آگتی رب فرد را وادار بب ررید فوری رشد.

فرد را  مکاق جلوه دهد.فرد را تمویق بب تحقیق رشد

چگونب  ی توان حس فوریت را در  مکری ایجاد ررد ؟ /1-

ب -الف -

د -ج -

 حدود رردن تعداد رال حدود رردن ارضب رال

 حدود رردن ز ان رال حدود رردن ز ان اارضب و تعداد رال

برای آگتی در  جلت بب چب نکاتی باید دقت ررد ؟ /4-

ب -الف -

د -ج -

وسعت توزیع  جلبتیراژ  جلب

تیراژو توزیع و نوع  خاطبان و قیمت آگتی و ریفیت راغذ خاطبان و قیمت آگتی

-5/ زیت ابزارهای نوین نسبت بب رو تای سشکی چیست ؟

ب -الف -

د -ج -

هزیشب بیمکر و آسان تر  دن اطلاات برای  مکریهزیشب رمکر و آسان تر  دن اطلاات لزم برای  مکری

هر دو روش یکی است.هزیشب رمکر ولی سخت  دن اطلاات برای  مکری

اگر در فروش  حصولت از پلسکیک اسکفاده  ی رشیو چب راری  ی توان برای فروش بتکر انجام داد؟ /6-

ب -الف -

د -ج -

چاپ نام و الگو رسب و رار و سااات راری و  ماره تلفنچاپ نام ولوگو روی پلسکیک

ا کال  کشوع و گویای جشس  ورد نظراحکیاج بب چاپ چیزی نیست.

ایده پرسودی رب برای فروش بیمکر  حصولت بکار  ی رود چیست ؟ /7-

ب -الف -

د -ج -

گذا کن  ماره تماس در روی پلسکیک رالگذا کن راغذ  عرفی  حصولت در بسکب بشدی تمام  حصولت

چاپ رارت ویزیتگذا کن نام و لوگوی  ررت

-8/ مخصات رارت ویزیت چگونب باید با د ؟

ب -الف -

د -ج -

بصورت روتاه و فید  عرفی انجام رد اتدریک جملب فقط  عرفی رسب و رار و  ماره تماس

 ماره تماس و ا کال  رتبط با  غلفقط  ماره تماس

ردام جملب در  ورد رارت ویزیت صحیح نیست؟ /9-

ب -الف -

د -ج -

بیش از یک رارت ویزیت بب رسی ندهیورارت ویزیت بب تعداد رافی چاپ  ود.

رارت ویزیت بب همراه  حصولت و فارکور فروش اسکفاده
 ود.

از رارت ویزیت بب اشوان تخفیف اسکفاده رشید.

برای فروش بتکر یک  حصول ردام گزیشب صحیح است ؟ 10-

ب -الف -

د -ج -

آوردن راتالوگ برای  مکریاندسکرسی آسان رال برای  مکریان

آوردن dc رال برای  مکریانپایین اوردن ریفیت ا ا ارزان رردن  حصول

آگتی تبلیغاتی چگونب باید با د ؟ 11-

ب -الف -

د -ج -

نام فرو گاه نام  حلاوفترست اجشاس را  عرفی رشد.رلی گویی رشد

جزیی گویی رشد. مکریان را قانع رشد.

اولین گام اساسی در ارائب طرح اسکثشایی فروش و هدفمشد رردن پیام تبلیغاتی چیست ؟ 1/-

ب -الف -

د -ج -

تعیین دلیلی رب  مکریان را وادار رشد تمام  غازهای
سرراهمان را رهارششد و بب سراغ فرو گاه  ما بیایشد

پایین آوردن قیمت

روب جلوه دادن  حصولبالبردن ریفیت و قیمت رال
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اساس تبلیغات بر چب اساسی اسکوار است ؟ 11-

ب -الف -

د -ج -

نقاط قوت را روب جلوه دهشد.نقاط ضعف را روب جلوه دهشد.

فروش زیر قیمت.بزرگشمایی رشد.

تبلیغات ...............نوع جدیدی از تبلیغات است رب بسیاری از صاحبان رسب و رار بب آن اهمییت پی نبرده اند. 14-

ب -الف -

د -ج -

چاپی در روزنا ب هارسانب ای

ایشکرنکیچاپی در  جلب ها

ردام جملب صحیح است ؟ 15-

ب -الف -

د -ج -

یک روش بازاریابی برای همیمب برای همب رسب و رارها
 وفق است

یک روش بازاریابی برای همیمب برای همب رسب و رارها
 وفق نیست .

بازاریابی  وفق است رب در  دت بلشد رمکرین فروش را دا کب
با د

بازاریابی  وفق است رب رب در  دت رمکر رمکرین فروش را
دا کب با د

ردام بازاریابی  وفق تر است ؟ 16-

ب -الف -

د -ج -

رلق بودنتعویض رو تای بازاریابی

اسکفاده از ایشکرنتتعویض روش بازاریابی و رلق بودن

ردام اا ل  ی تواند نقش  تمی در فروش دا کب با د ؟ 17-

ب -الف -

د -ج -

ارائب یک سمیشار در ز یشب رارارائب سمیشار در ز یشب رار رود

ارائب یک سمیشار بین المللیارائب یک سمیشار با دریافت هزیشب جزئی

-18 مکریان چب نوع رارتتای تبلیغاتی را بیمکر  ی روانشد ؟

ب -الف -

د -ج -

رارتتایی رب رلصب و  فید با درارتتایی رب جزییات را  رح دهد.

رارتتایی رب تصویر زیبا و نماندهشده رد ات دا کب با شد.رارتتایی رب ا کال زیبا دا کب با د

تبلیغات چب  وقع  ی تواند  وثر با د ؟ 19-

ب -الف -

د -ج -

روی رواسکب های  مکری تمررز رشدروی رواسکب های رود تمررز رشد

روی برند سازی رشد.روی رواسکب های  دیر فروش تارید رشد

برند های قوی چگونب توسعب و تعالی  ی بابد ؟ 40-

ب -الف -

د -ج -

با تغییر هویت رالبا تغییر و رواسکب  مکریان

با تولید رالهای تکراریبا تغییر هویت  ررت

-41 تمکرین اصل در تبلیغات چیست ؟

ب -الف -

د -ج -

تارید بر  شافع فرو  شدهتارید بر  شافع  ررت

تارید بر  شافع  صرف رششده و فرو شدهتارید بر  شافع  صرف رششده

اولین اصل در تتیب آگتی تبلیغاتی چیست ؟ 4/-

ب -الف -

د -ج -

بزرگشمائیجلب ااکماد  مکری با آ وزش صادقانب

فروش بیمکربرندسازی

بزرگکرین  زیت های تبلیغات رادیویی چیست ؟ 41-

ب -الف -

د -ج -

بازتاب بتکری داردپربیششده تر است

افراد بیمکری بب رادیو گوش  ی دهشدارزان تر از تبلیغات تلویزیونی است

-44 تمکرین نککب برای پخش تبلیغ از رادیو چیست ؟

ب -الف -

د -ج -

جذابیت بیمکری دارد.ز ان پخش با ز ان گوش دادن  مکری یکی نبا د.

ز ان پخش آن با ز ان گوش دادن  مکری یکی با د.افراد بیمکری بب آن ااکماد دارند.

گران ترین نوع تبلیغات ردام است ؟ 45-

ب -الف -

د -ج -

ایشکرنکیرادیویی

چاپیتلویزیونی

تبلیغات در آ ریکایی ها بیمکر چگونب است ؟ 46-

ب -الف -

د -ج -

ریالی و جاذبب ایتوصیفی و بادلیل  شطقی

پوسکری عاری

تبلیغات در ژاپشی ها بیمکر بب چب صورت است ؟ 47-

ب -الف -

د -ج -

ریالی و جاذبب ایتوصیفی

پوسکری عاری

-48 تمکرین  سالب در بازاریابی چیست ؟

ب -الف -

د -ج -

درالت  مکریفروش بیمکر

رضایت  مکریجذب بازار بب هر  کل

در دنیای ا روز بازاریابی برای .........نیست بلکب درباره .........هاست. 49-

ب -الف -

د -ج -

برند- رالرال-برند

فروش - جوایزجوایز -فروش
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-50 وفقیت تبلیغات چب  وقع  عشادارد؟

ب -الف -

د -ج -

همراه با اکس العمل  مکری با دهمراه با اکس العمل رسانب ای با د.

همراه با  وفقیت بازاریابی با د.همگام با اکس العمل  دیر فروش با د

برندهای  وفق چگونب وضعیت رود را ارتقا ء  ی دهشد؟ 51-

ب -الف -

د -ج -

با فروش بیمکربا تبلیغ  وثر

ارتباط امیق با  صرف رششدگانبا ارتباط اندک با  مکریان

قویکرین برندها بب جای ایشکب نیاز  مکری را بب طرز ...............برآورد رششدنیازهای ..................را برآورد  ی رششد 5/-

ب -الف -

د -ج -

 کفاوتی-  کفاوتیکسانی- یکسان

یکسانی-  کفاوت کفاوتی- یکسان

بازاریابی برای فروش رال ................بلکب برای برآوردن ........... مکریان است. 51-

ب -الف -

د -ج -

است- صداقتنیست- رضایت

نیست- نیازاست-نیاز

برندهای قوی رابطب رود را با  مکریان بخاطر تضمین حفظ ....بلکب آنتا تبلیغاتی بسیار  کمررز برای  اندن بب اشوان.........انجام  ی
دهشد.

54-

ب -الف -

د -ج -

 ی رششد- اولین برند

نمی رششد-آررین برند

نمی رششد-اولین برندنمی رششد- بتکرین برند

یک بازاریاب از زاویب دید......بب رال نگاه  ی رشد در قابل یک فرو شده بب  مکری از زاویب دید................. ی نگرد. 55-

ب -الف -

د -ج -

 مکری- رالفرو شده- رال

سطحی- امیقامیق- سطحی

هدف برنا ب های  دیریت ریفیت  را ل چیست ؟ 56-

ب -الف -

د -ج -

بتبود رد اتبتبود ریفیت  حصولت و رد ات وفرآیشدهای بازاریابی

بتبود فرآیشدهای بازاریابیبتبود ریفیت

ریفیت با ........ مکری  روع  ی  ود و با ...........اوبب پایان  ی رسد. 57-

ب -الف -

د -ج -

 کایت- رضایترضایت-  کایت

نیاز-  کایتنیاز- رضایت

پدربازاریابی ریست ؟ 58-

ب -الف -

د -ج -

فلیپ راتلرداو

پیکردرارر ک دولند

ردام جملب صحیح است ؟ 59-

ب -الف -

د -ج -

 فتوم فروش از بیرون بب درون  ی نگرد فاهیو فروش و بازاریابی یکی است

 فتوم بازاریابی از درون بب بیرون است فتوم فروش از درون بب بیرون  ی نگرد

بازاریابی رارآ د با ............ روع  ی  ود. 60-

ب -الف -

د -ج -

پول رافیپژوهش

تضمینجذب  مکری

ویژگی یک فرو شده  وفق چیست ؟ 61-

ب -الف -

د -ج -

توانایی پیش بیشی و آ ادگی برنا ب ریزی و هماهشگی با
 رایط

قدرت هماهشگی دا کب با د

پول رافی دا کب با د.انعطاف پذیر با د

فرایشد فروش ابارتست از : 6/-

ب -الف -

د -ج -

ارائب راه حلی برای رفع نیازدرک نیاز  مکری

درک نیاز مکریا ارائب راه حلی برای رفع نیازو رسب رضایترسب رضایت  مکری
 مکری

-61 وفق ترین ساز انتا درجتان ردا تا هسکشد ؟

ب -الف -

د -ج -

آنتایی رب قدرت ررید بالیی دارند.آنتایی رب فرو شدگان االی با آنتا همکاری  یکششد

آنتایی رب رلقیت بالیی دارند.آنتایی رب تبلیغ بالیی دارند.

ارران اساسی روابط امو ی چیست ؟ 64-

ب -الف -

د -ج -

 کقااد رردن ردم را  طلع وباربر سارکن

 طلع سارکن و  کقااد رردن وهمکاری  ردم راجلب  رردنهمکاری  ردم را جلب رردن

-65 شظوراز ارتباط جمعی چیست ؟

ب -الف -

د -ج -

تلویزیونروزنا ب

روزنا بانمریبا  جلبا آگتی ارادیو وتلویزیونرادیو

بازاریابی گاهی بب  عشای ...................نیز  عروف است . 66-

ب -الف -

د -ج -

هشر رریدهشر ارتباط

اداای فروشهشر فروش
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برای ایجاد اطمیشان در  مکری فروش ایشکرنکی باید دارای چب ویژگیتایی با د ؟ 67-

ب -الف -

د -ج -

پول را درهشگام تحویل جشس دریافت رششد.سریع و را ل با د

نماد ااکمادالککرونیک دا کب با د. ماره تماس ثابت دا کب با د.

فروش ایشکرنکی چب ویژگی باید دا کب با د ؟ 68-

ب -الف -

د -ج -

فرو شده نماد ااکماد الککرونیک دا کب با د.رال سریع بب دست  مکری برسد.

دارای نماد ااکماد الککرونیک با دو دررمکرین ز ان رال بب عروف با د
دست  مکری برسد

تبلیغات ایشکرنکی ..........نوع تبلیغات هسکشد 69-

ب -الف -

د -ج -

بتکرینجدیدترین

 کشوع ترینرمیاب ترین

-70 مکریان بیمکر چب نوع رالیی را  ی ررند؟

ب -الف -

د -ج -

ریفیت بالریفیت پایین

بسکب بب توان ونیاز رود هر دونوع را  ی ررندریفیت بال و قیمت بال

برای جذب بازار بتکر است چب نوع  مکریانی دا کب با یو ؟ 71-

ب -الف -

د -ج -

 مکریان جدید پیدا رشیوهمان  مکریان قدیمی را حفظ رشیو.

 مکریانی رب توان ررید بالیی دارند را پیدا رشیو مکریان قدیمی را حفظ و  مکریان جدید پیدا رشیو

ویژگی بارز یک بازاریاب روب چیست ؟ 7/-

ب -الف -

د -ج -

روابط امو ی بالظاهر آراسکب

ظاهرآراسکباروابط امو ی بالاااکمادبب نفس بالااکماد بب نفس و قابل اطمیشان
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